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Andringer af AdWords-rapportering

En detaljeret vejledning

Introduktion

Rapportering bliver hurtigere og lettere i AdWords! Rapporter, som i gjeblikket kun
findes i Rapporter pa fanen Rapporter, flyttes til fanen Kampagner, og derved bliver
de avancerede AdWords-statistikker lettere at f4 adgang til og arbejde med. Vi fjerner
snart menupunktet Rapporter. Herefter bliver fanen Kampagner det centrale sted,
hvor du kan administrere kampagner, analysere deres effektivitet og downloade
rapporter.

I denne detaljerede vejledning viser vi dig de nye rapporteringsfunktioner pa fanen
Kampagner. Vi viser dig, hvor de nuvaerende indstillinger under Rapporter findes pa
fanen Kampagner.

Da dette dokument er en generel vejledning vedrgrende overgangen, vil du muligvis
finde beskrivelser af @ndringer, som endnu ikke er foretaget. Hvis du ikke kan finde
en bestemt funktion eller indstilling pa fanen Kampagner, kan du indtil videre fortsat
bruge funktionen Rapporter til at fa adgang til den. Rapporter flyttes ikke fra menuen
Rapporter, fgr alle de vigtigste funktioner er tilgeengelige pa fanen Kampagner

Klar til at ga i gang? Lad os dykke ned i detaljerne!

[. Grundlaeggende rapporteringsmuligheder

[ dette afsnit beskriver vi, hvordan almindelige rapporteringsfunktioner kan udfgres
fra fanen Kampagner.

Filtrere data

Filtre er gode til at indskraenke omfanget af data i dine rapporter. Hvis du f.eks. har en
masse sggeord i din konto, kan du oprette et omkostningsfilter for at fokusere pa
sggeord, der star for en stor del af dine omkostninger.

For Efter
2. Indstillinger -
o - LELEGLET  Annoncegrupper  Indstillinger  Annoncer  Sogeord  Netvark
Vis (Tidsenhed) Oversigt oy
e aktive
) Kampagner *  Segmenter v Fiter v Kolomner |+ &, Sagnin
Tidsrum Sidste ugs (ugen, der sluttede sidste sondag) [+] Ped ¢ i
14/06/10 - [2006/10 Filter
Kampagner og annoncegrupper & Alle kampagner og lle deres annoncegrupper
Valgt manuelt fra en liste Pris [+ [>[] § Fiem
3. Avancerede indstillinger (valgfrit) *gﬂs Ega ter
ns.
» Tifj eller ler kolonner /Gns. CPA
CTR
 Eiltre dine resulater Grs.posiion
Vis kun sogeord, der matcher ale de folgende kriterier C"k
isninger
CR [=] [Erstore end [+] e Konvertringer (en pr. kik)
pi 5 (s i e i o
Placering/Sogeord St \_/_
“Sogeordstype Budoet
Sogeordstatus d uden visninger 1 s?"ﬁe.
Annoncedistribution lutdato
4, giStatus for annoncegruppe o Startdato Flere handiinger... ¥
" > Kampagnestatus d Kampagne
Visninger
NavKlik Placament Report 0o e Kampagne Budget Status (?
CTR
Gennemsnitlig CPC 1 e Icebreakers 1,00 $ pr. dag Kvalificeret
kal Gem som en ny rapportskabelon

Gennemsnitlig pos. | alt - alle aktive kampagner

Under Rapporter kan du kun velge mellem fa filtre, nar du vil oprette en rapport.

Du far adgang til en bredere vifte af filtre pa fanen Kampagner. Du kan se de filtre, der
findes, ved at klikke pa knappen “Filter” oven over datatabellerne. Hvis du
downloader tabellen som en rapport, medtages eventuelle filtre, som du har anvendyt,
ogsa i rapporten. Du kan gemme nyttige filtre, sa du fremover har nem adgang til dem.
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Vaelge kampagner og annoncegrupper

Der kan vere situationer, hvor du i en rapport kun vil fokusere pa bestemte
kampagner eller annoncegrupper i din konto.

Under Rapporter kan du vaelge bestemte kampagner og annoncegrupper, nar du vil
oprette en rapport.

Pa fanen Kampagner kan du oprette et “kampagner/annoncegrupper”-filter for at
specificere de kampagner og annoncegrupper, der skal vises i datatabellen.

Vaelge datointervaller

Uanset om du bruger Rapporter eller fanen Kampagner, kan du generere rapporter
for et datointerval efter eget valg. Desuden kan du vaelge mellem en raekke forvalgte
datointervaller, som findes i din konto.

For Efter
2. Indstilinger
Vis (Tidsenhed) Oersig [+ 17/05/10 - | 21/05/10 Seg g
Tidsrum o T B Tilpasset tidsinterval
I gar
\ds? | dag
Kampagner 0g annoncegrupper & Sanacte forten cage = : —
ISidste tredive dage I gar
Denne uge (a mandag il dag) .
3. Avancerede indstllinger (valgfri) Sidste ug (ugen, der slutede sidste sondag) De sidste 7 dage
i Sidste ekspediionsuge (fa mandag tl fiedag) .
»Tif eller lem kolonner Sidste to uger (der sluttede sidste sondag) Sidste uge (man-sen)
Denne maned
»Eiltrer dine resultater Sidste maned Sidste arbejdsuge (man - fre)
Aid
4. Skabeloner, planlgning og e-mail: |
Navaglv din rapport Placement / Keyword Report Sidste maned
Skabelon Gem som en ny rapportskabelon Fulde tidsperiode
Planlegning Plnisg denne rappor i a kore atomatsk [ver da
Email N rapporten karer, skal du sende en e-mail fl CTR (2 Gns.CPC (2 Pris Gns. pos.
— o
Adskil e-maitaosseme med kommaer, hvis derer flere modtagere. 0,00 % 000% 0008 5
med rapport vedhashet som
- 041% 0,025 0023 4
- 0,00% 000s 0008 3.9

De fleste forvalgte datointervaller under Rapporter findes ogsa pa fanen Kampagner.
Fglgende datointervaller er dog ikke tilgeengelige:

* Denne uge (fra mandag til i dag)

*  Sidste to uger (der sluttede sidste sgndag)

* Seneste fjorten dage

*  Seneste tredive dage.

Oprette en lignende rapport

Med links af typen “opret lignende” kan du hurtigt oprette varianter af rapporter, som
du tidligere har genereret.
For Efter

Seneste 15 rapporter

Vis dine nyltoptettde rappotr her. Din koo i gemme maks. 15 ragpoter p e ket som helstidspurk

Rapportnan Tidsum Anmodet om Status  Oprettisvarende  Slet

1062010 17062010 18062010 024337 Fuldfort el Testeral Ooretet pdtes diger

O7/082010- 13062010 181062010 00,5305 Fuldfert  Ogy

071052010 130062010 1406201002362 Fuldfert  Opr

Under Rapporter virker dette link kun for de seneste 15 rapporter, du har oprettet.

Pa fanen Kampagner kan du bruge linket “Opret lignende” for de seneste 100
rapporter, du har genereret pa fanen Kampagner. Dine rapporter gemmes under
afsnittet "Rapporter” i Kontrolpanel og bibliotek (som du kan dbne i fanens venstre
side under listen med kampagner). Nar du klikker pad linket "Opret lignende" ud for en
af dine rapporter, kommer du automatisk frem til downloadpanelet for rapporten,
hvor du kan redigere rapportindstillinger og oprette lignende rapporter.
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Gemme en rapport som en skabelon

Under Rapporter kan du oprette en rapportskabelon, sd du hurtigt kan oprette nye
rapporter med udgangspunkt i tidligere indstillinger.

For Efter

4. Skabeloner, planiagning og e-mail: Download rapport
Download tabelstatstkien nedenfor som en rapport. Du kan rapporten i
fitre, Segmenter, kolonner og samme relative datointerval. Acminisirer dine doanioacs | Kontrolpanel 0g biblotek »

med brug af de samme.

Navagiv din rapport Placement / Keyword Report
Rapportnav | Kampagnerappot

Skabelon I Gem som en ny rapportskabelon Format | Excel csv

Planl@gning Planisg denne rappor i at ke automatisk: [Fvr dag Seamenter - 7ifc seqrert
’ _ » Email-og planks

E-mail Nar rapporten kerer, skal du sende en e-mail il &L

=T

Adskil e-mail-adresseme med kommaer, huis der er flers modtagers.
med rapport vedhasftst som: | xrml

Pa fanen Kampagner kan hver rapport i realiteten fungere som skabelon, sa du
behgver ikke leengere skelne mellem skabeloner og egentlige rapporter. Du skal blot
bruge linket “Opret lignende” i Kontrolpanel og bibliotek til at generere en rapport,
som ligner en, du tidligere har downloadet. Hvis du vil zendre e-mail- eller
frekvensindstillinger for en eksisterende rapport, kan du ggre det direkte i panelet i
stedet for at oprette en ny rapport med andre indstillinger.

Planlaegge en rapport

Hvis du gerne jaevnligt vil modtage oplysninger om din kontos effektivitet, kan du
indstille rapporter til at blive genereret automatisk hver dag, uge eller maned.

For Efter

4. Skabeloner, planizgning og e-mail: Download rapport
Download tabestatsikken nedenfor som en rapport Du il mover med brug af de samme
fitre, segmenter, kolonner og samme relative datointerval. Adminisirer dine downioads | Kontrolpanel 0g biotek »

Navngiv din rapport Placement Report

Rapportnavn | Kampagnerapport

Skabelon 7] Gem som en ny rapportskabelon
Format | Excel cov
Planigning 9 Pareg dome rapor i a or utomatsc Fordag =] Segmenter - Tif segment
E-mail Nar rapporten kerer. skal du sends en e-mail t{IILLITEY ~ Email-og planieegningsrapport
P forste dag i hver méned it ol
Send il ¢ Ingen (e.mail inodvendig)
Adskil o-mail.adresseme med kommaer, huis der er flere modtagero.  Kun mig (dsandoz+demo@google com)
med rapport vedhesftet som: | il Allekontobrugere med adgang tilat é vist rapporter
Bestemte kontobrugere med adgang tl rapporter
Hyppighed [EERA

Engang

e  Ka Mandag Budget Status Kiik visn. CTR Gns. cPC

Forste dag i méneden

1,00 pr. gag Kvaliiceret 8208 211008  389% 008

Pa fanen Kampagner kan du vaelge, hvor ofte en rapport skal genereres, nar du
opretter den. Klik pa linket “E-mail og planlaeg rapport” i downloadpanelet for at se
mulighederne for planleegning.

[ gvrigt kan du nu nar som helst @&ndre dine rapportplaner. Du skal blot abne afsnittet
"Rapporter” i Kontrolpanel og bibliotek og sendre indstillingerne for rapporten i
kolonnen “Hyppighed”.

For Efter

Administrer de rapporter, du har downloadet eller planlagt il at kore automatisk. Du kan ogsé kere dem igen eller

Nér dine gemte skabeloner er oprettet via processen Opret ny rapport, kan du f3 adgang til, redigere og kare nye rapporter herfra. Flere oplysninger ng;;ee E:;t%:::;‘s,"::";’:mi j':;r;‘;ad:“!‘rﬂssr

Hine rapportskabeloner

Tisum Planlagt Kor | Slet
Hver dag Koo St
N Skt
Hver mandag Ko Slet
Rapport Format E-mail Tidsinterval Opretiet Hyppighed  Handlinger
Pé anmodning Ko Slet
¥ Keyword report Excel Ingon(emal  Sidstearbeidsuge 250052010 Engang  Ker nu | Oprot
v unadvendio) (man - re) lignande
Gampaign report Excel Ingen (cmail  Sidste méned 25/05/2010 Engang  Kor nu | Opret
v unadvendio) lignende

Hvis du f.eks. ikke laengere vil generere en planlagt rapport, kan du andre
indstillingen i kolonnen “Hyppighed” for rapporten til “Ingen” i stedet for helt at slette
rapporten. Pa den made kan du have rapporten klar, hvis du senere gnsker at
generere den manuelt.

Sende en rapport pr. e-mail

Du kan dele rapporter med andre uden at give dem adgang til hele din konto.
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For Efter

Download rapport

erdine downioacs i Kontropane! og bbotek »

* E-mail- og planieegni ipport
Sendl & ngen e-meilnodvend)

med rapport vedhasfet som: | xm  Ale Kontobrugere med adgang bl at f vt rapporier
Bestete kontobrugere med adgang il rapporer
Hyppighed | £ gag +

Under Rapporter kan du angive e-mail-adresserne pa andre modtagere, nar du
opretter en ny rapport. Det er dog ikke let at tjekke, hvilke e-mail-adresser der er
knyttet til de enkelte rapporter. Der findes f.eks. ingen nem metode til at fjerne en
kollega fra alle rapporter, hvis vedkommende forlader virksomheden.

For at ggre dine rapporter mere sikre er e-mail-adgang til rapporter fra fanen
Kampagner nu knyttet til andre brugeradgangskontroller for din konto. Nar du
opretter en rapport, kan du vaelge at sende den til andre brugere af din konto pr. e-
mail. Hvis du vil sende den til en person, som ikke logger direkte ind pa AdWords, skal
du klikke pa fanen “Min konto”, vaelge “Adgang” og tilfgje vedkommende som en
bruger, der kun har e-mail-adgang. Brugere, der kun har e-mail-adgang, har
begraenset adgang til kontoen.

Downloade en rapport

Du kan downloade rapporter direkte til din konto online eller modtage dem pr. e-
mail.

For Efter

Seneste 15 rapporter

Vis dine nyigt oprettede rapporter her. Din konto vl gemme maks. 16 rapparter pa et hilket som helt tidspunkt Rapport

Keyvord eport

Tdsru Anmodetom

11062010 - 17/06/2010 1810672010 02.43.37 cangaign report

071062010 - 13062010 1810672010 00,5305  Fu

0710612010 - 13062010 141062010 02.36.42  Fuldfert

Hidtil er kun dine seneste 15 rapporter blevet gemt under Rapporter, men i afsnittet
"Rapporter” under Kontrolpanel og bibliotek vises alle dine rapporter pa fanen
Kampagner. Klik pd "Kgr nu" ud for en rapport i tabellen for at downloade den.

Der kan vedhzeftes rapporter til e-mail fra funktionen Rapporter, men dette skaber af
og til problemer for meget store konti, hvis den vedhaeftede rapport er for stor til en
e-mail-indbakke. For at undga dette problem indeholder rapport-e-mail fra fanen
Kampagner et link til rapporten i stedet for en vedhzeeftet rapport. Du skal blot klikke
pa linket i e-mailen for at hente rapporten.

[I. Individuelle rapporter

[ dette afsnit gennemgar vi alle de rapporttyper, der findes pa fanen Kampagner.

stedet for at skulle ga ind under Rapporter for at downloade dine effektivitetsdata kan
du nu hente datatabellerne pa fanen Kampagner som rapporter. Du kan eksportere en
tabel i form af en rapport ved blot at klikke pd i vaerktgjslinjen over tabellen for at

abne downloadpanelet.

Kontorapporter

Rapporter for kontoeffektivitet viser dig oversigtsstatistikker for hele din konto og
kan give dig et hurtigt overblik over din samlede AdWords-effektivitet.

Pa fanen Kampagner kan du fa vist data for hele din konto pa forskellige mader.
* Du kan velge “Alle onlinekampagner” til venstre pa siden og se pa rekkerne
“I alt” nederst i tabellerne.
* Dukan abne fanen “Dimensioner” for at arrangere dine kontodata, praecis
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som du vil. Du kan f.eks. vaelge at specificere dine kontodata efter netvaerk
eller enhed. Denne fane vises ikke som standard. Du kan fa den vist ved at

klikke pa menuen ud for din sidste fane og markere afkrydsningsfeltet
"Dimensioner”.

Kampagnerapporter

Kampagnerapporter viser dig de enkelte kampagners effektivitet.

For Efter

Opret rapport

Amindel - Alle onlinekampagner
Hvis du vil begynde pa en ny rapport om din kontoaktivitet, skal du vslge mindelige spergsmal

w0 | - (210 ssg hd
blanct nedenstaende indstilinger og derefter kikke pa Opret rapport. Det tager  * Hvordan begynder jeq pé (eller ophorer
mellem et og fom minutter at generere de fleste rapporter. med) at f3 rapporter sendt tl mig via e-
mail? Annoncegrupper Indstillinger  Annoncer  Sageord  Netvark |~
Huis du markerer Gem som en ry gemmes  + Hyad er forskellen pd "Vis en oversigt” og ‘All aktive
dine indstillnger, 54 du i fremtiden hurtigt kan oprette lignende rapporter g Kampagner ™ | Segmenter v Fiter v Kobomer | la %, Sogning

Download rapport
Dovirioad abestisiden nedenfor som en rapport.

Du ke ogsd panieqge rapporten i automatisk dowrload fremover med brug af de samme ftre,
1. Rapportype segmente, kobnner ‘Adminsrer dine downioads i Kontropanel og bibiek »

Vaslg en rappor fra de folgende valgmuligheder: F4 mere at vide om rapporttyper Rappotnam | Kampagnerappert
Placerings-/Sageordsefiekthtet Format | excel csv

Annonceeffektivitet er Segmenter + Tilfoj segment

Web-adressens effektitet

) =] Fiem
Annoncegruppens effektivtet : eed 7] e
® Kampagnesfiektivitet n
» E-mail- og planlzegningsrapport
Kontoeffektivitet ke
Demografisk efiekthtet : i ot |
Geografisk effektivitet fis @ Kampagne Budget Status (?) Visningsandel Tabt visningsandel Tabt visningsandel
Effektiitet for sogestreng s @ (rangering) 7
@ lcebreakers 1,008 pr.dag Kvalificeret 56,89 % 2221% 2084%
Placeringsefiektvtet 2 i
13t~ ale aktve kampagner 5689% 221% 2084%
Udbredelse og hyppighedseffektivitet | alt-segning 56,89 % 2221% 2084%
13- Displanetveerket (2 = - J
1alt-alle 1,00 § pr. dag 56,89 % 2227T% 2084%

kampagner

Du kan downloade en kampagnerapport under fanen Kampagner ved at fa vist din
liste med kampagner pa underfanen "Kampagner". Du kan oprette et
“kampagner/annoncegrupper”-filter, hvis du kun vil have vist bestemte kampagner i
datatabellen. Klik p&4 * i veerktgjslinjen over tabellen for at downloade den som en

rapport.
Annoncegrupperapporter

Du kan se statistikker for enkelte annoncegrupper ved at ga ind pa fanen
"Annoncegrupper"” og downloade datatabellen som en annoncegrupperapport.

For

Efter

Opret rapport Alle onlinekampagner o] - [ziane == v
Hhis du vil begynde p4 en ny rapport om din kontoaktivitet, skal du vslge Almindelige sporgsmél
blanct nedenstaends indstilinger og derefer Kikke pa Opret rapoort Det tager * Huordan beqynder ieg o3 (eller ophorer
mellem et og fom minutter at generere de fleste rapporter ‘med) at A rapporter sendt il mig via e- .
mail? Kampagner NGNS Indstillinger Annoncer Segeord Netvark |+
Fis du markerer Gem somen n gemmes + Hvad er forskellen oA Vs en oversit” 0 “Ale undtagen sefiede
dine indstillinger, s du i fremtiden hurtigt kan oprette lignende rapporter. "Vis pr_dag"? Annoncegrupper  ©  Segmenter v  Fiter v  Koonner [+ &, Segning
Download rapport
Download tabelstatistitken nedenfor som en rapport. Du kan ogsé p e,
1. Rapporttype

seqmenter, kolonner og samme relaiive dtointerval Adrinistrer cine Covinoads [ Kentrolenel og bicek »
Veslg en rapport fra de folgende valgmuligheder: - F4 mere at vide om rapporttyper
Rapportnaim | snoncegrupperspport
Placerings-/Sogeordseflektiitst s effektiitetsdata for sageord eller placeringe
Format | Excel csv +
Annonceeffektivitet
» E-mail- og planlaegningsrapport

[oret | oo

Web-adressens effektivitet t o

Annoncegruppens effektitet

Kampagneefiekdiiet © Annoncegruppe Kampagne Status (2 Standard maks. Wiaks. CPC for Maks. Kiik Visn. ~CTE

Kontoeffektivitet 0. CPC administrerede  display-CPC 2
placeringer 3

Demografisk effektivtet t r

Geografisk effektivitet

Icebreakers Kvalficeret automatisk 1,00§ automatisk- 1008 automatisk 19 301 6319

Effekttet for sogestreng

Icebreakers Kvalificeret automatisk 1,00 - automatisk 16 1129 142%
Placeringsefiektitet i

' u automatiskc 0,055 automats
Udbredelse og hyppighedseffektitet 2 Vi effektivitetsdata for udbredelse gighed fordine kamgagnes

uo automalisk 0,055 automatis 0
2. Indstillinger

1t alle undtagen slettede annoncegrupper

35 1430 245%
(i aktive kampagner)

Ligesom ved kampagnerapporten kan du oprette et “kampagner/annoncegrupper”-
filter, hvis du kun vil have vist bestemte annoncegrupper i datatabellen.

Rapporter om placering/sggeord

[ rapporterne om placering/sggeord under Rapporter vises effektivitetsdata for bade
sggeord og administrerede placeringer samlet i én rapport. P4 fanen Kampagner kan
du generere separate rapporter for sggeord og placeringer.
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For Efter

1. Rapporttype Kampagner  Annoncegrupper Indstilinger  Annoncer Netvark  Annonceudvidelser | -

Vzslg en rapport ra de falgende valgmuligheder: F4 mers at vide om rapporttyper Ao ] I [ s
©  Placerings-/Sogeordseffektivitet Download rapport
Dovnioad abeitaikken necenor som en rappor Du seqrente
Kclonner og samme reaive datonerval, Admivsiercine domloads | Konlrpane 0g DBlolek

Annoncesfektivtet .
apPOTNA  Sogeoristappo
Web-adressens effekiivitet o Sogeardsiagport
Fomat [

Annoncegruppens effektivitet
» Email-og

Kampagneeffektivitet [ Lo ]
oo

Kontoeffektivitet

Demografisk effektivitet

Geografisk effektvitet
Effektivitet for sagestreng

Placeringseffektivtet

Udbredelse og hyppighedsefrekiivitet

Du kan hente en sggeordsrapport ved at klikke pa downloadknappen i veerktgjslinjen
over datatabellen pa fanen "Sggeord". Du kan hente en placeringsrapport ved at
klikke pa downloadknappen i veerktgjslinjen over tabellen med administrerede
placeringer pa fanen "Netveerk".

Annoncerapporter

Annoncerapporter ggr det nemt at sammenligne og analysere annonceeffektiviteten i
hele din konto. Disse rapporter er saerligt nyttige, hvis du vil udpege effektive
budskabsstrategier.

© Amoncesfekiitet
noncesfiEkdme! Alle onlinekampagner Sieane o (e .
Web-adressens effekthitet n - [owwsr =
Annoncegruppens effetivtet
Kampagneefiektivtet fektiitetsdata for dine kamp Kampogner _Amnoncegrupper _indsiinger [[ISUS Sogeord Netvark _Amnonceudvideler -
Kontosfiekthtet fekdiitetsdata T undiagen seiede
Annoncer Fiter v Kolonner [ &, Sagning
Demografisk effeivitet
Geografisk effektivitet Download rapport
PR —
Efektitet for sagestreng olnnerog samme eaive daonter v
Placeringsefiektvtet 2 Favist effektvitetsdata for e websteder pa etvarke Rappotnam  rappon oramonce
Format [ Excel ooy ~
Udbredelse og hyppighedsefiektivtet
» Email- og planiagningsrapport
2. Indstillinger
Annoncevarianter 9 Tekstannonce
e o Aunonce Kampagne Annoncegruppe Status KK Ven. CTRie s rs
Mobilannonce
Lokal vrksomhedsannonce
. Godkendt 2050 47041 428% 0,095 189435 22
Videcannonce
Displayannonce
Vis (Tidsenhed) gt =
Qersigt . Godtendt 193¢ 5153 375% 0075 120675 24
Tidsrum o At &
ot01/00 | - [31112199
. Godtendt 1854 44033 423% 0,105 181585 23
Kampagner og annoncegrupper @ Als kampagner og alle deres annoncegrupper

Valgt manuelt fra en liste

Under Rapporter kan du generere en effektivitetsrapport for bestemte annoncetyper.
Du kan f.eks. generere en rapport for billed- og displayannoncer eller en rapport, hvor
du kun fokuserer pa dine tekstannoncer. Abn fanen Kampagner og underfanen
“Annoncer” for at sortere dine statistikker efter annoncetype. Klik pa knappen
"Kolonner" pa veerktgjslinjen oven over tabellen, og tilfgj kolonnen "Annoncetype".

De funktioner, der findes i forbindelse med mobilannoncer, lokale
virksomhedsannoncer, videoannoncer og rich media-annoncer, integreres i de
eksisterende annonceformater, sa du har ikke mulighed for at tilfgje eller fjerne
kolonner, der geelder specifikt for disse formater, fra datatabellen.

Webadresserapporter

Webadresserapporter viser, hvor effektive dine destinationswebadresser er. Du kan
downloade denne rapport pa fanen Kampagner ved at ga ind pa den valgfri fane
“Dimensioner” og veelge “Destinationswebadresser” som dimension. Du kan oprette et
“kampagner/annoncegrupper”-filter, hvis rapporten kun skal omfatte
destinationswebadresser i bestemte dele af din konto. Klik pa downloadknappen i
vaerktgjslinjen for at downloade tabellen som en rapport.

Rapporter om placeringseffektivitet

Rapporter om placeringseffektivitet viser dig de domaener og webadresser, hvor dine
annoncer er blevet vist pa Google Displaynetvaerk. Under Rapporter kan du veelge, om
du vil se domaene- eller webadressedata, nar du opretter en rapport om

© Copyright 2010. Google er et varemarke tilhgrende Google Inc. Alle andre virksomheds- og produktnavne kan veere varemearker tilhgrende de respektive
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placeringseffektivitet.

Rapporter pd domaeneniveau:

1. Rapporttype

For

Vezlg en rapport fra de folgende valgmuligheder: F4 mere at vide om rapporttvper

Placerings-/Sageordseffektivtet

Annonceeffektivitet
Web-adressens effektivitet
Annoncegruppens effektivtet

Kampagneeffekivitet
Kontoeffektivitet
Demografisk effektivtet
Geografisk effektivitet
Effektivitet for sogestreng

Placeringseffektivitet
Udbredelse og hyppighedseffekivitet

2.Indstillinger

Oplysningsniveau

Domzne eller webadresse

Amoncegruspe [<]

Webadresse [<]

Efter

Indstillinger ~ Annoncer  Segeord Malgrupper ~ Annonceudvidelser

Al undtagen sketiede
Administrerede placeringer *  Fiter v Kolonner ¥,

Dine segeord bestemmer, hvilke automatiske placeringer der er gode match for dine annoncer.

Maks.CPC Kiik Visn.  CTR Gns.CPC Pris ¥

Displaynetvaerk 20 12212 016% 0,198 3758
I Administrerede placeringer (2) vis detaljer 0 0000% 0008 0008
B Automatiske placeringer 2) skjul detaller  automatisk 20 12212 0,16% 0,195 375§

lalt-alle netvaerk 20 12212 016% 019§ 375§

Vis (Tidsenhed) overset 3]
Tidsrum A
® [ovowo  |-[3in2mee M Displ k i |
Kampagner og annoncegrupper @ Alle kampagner og alle deres annoncegrupper
Valgt manuet fra en liste Download
3. Avancerede indstillinger (valgfrit) Domne ik D Ven| CIRG) Gns.CPC( Pris  Kom
¥ Tifo el fiern kolonner 5 3
»Fittrer dine resutiater youtube.com 4 8783 0,05% 028% 1108
4. Skabel o planls -mail:
ebeloner, plenizaning og e-mal mail.google.com 0 132 000% 000§ 0008
Navngiv din rapport e -
sl adsenseformobileapps.com 1 13 769% 0145 0,145
Skabelon Gem som en ny rapporiskabelon
28bikes.com 5 10 5000% 0118 0578
Planizgning Planleeg denne rapport t at kere automatisk: | nver dag

Pa fanen Kampagner kan du se dine automatiske placeringers domaener pa fanen
"Netveerk". Klik pa linket “Vis detaljer” for automatiske placeringer i
oversigtstabellen, og klik derefter pa downloadknappen i veerktgjslinjen for at
eksportere de relevante data som en rapport.

Rapporter pd webadresseniveau

For Efter

Indstillinger ~ Annoncer  Sageord Annonceudvidelser

Fiter v

«Tilbage i Netvastk
o Placeringssffekiitet

Dine annoncer blevvist i placeringer for nedenstaende webaresser. Du kan tifaje en placering fra nedenstende lste pA lsten over
administrerede placeringer, ellerdu kan udelade en placering for at sike, at din annonce ikke leengere bivr vistfor den pégasidende
placering

Udbredelse og hyppighedseffektivitat

2. Indstillinger Din annonce kan bive vist for en placering afaengigt f, om du har valgt at bruge administrerede eller automatiske placeringer, og om
Oplysningsniveau [Annoncegruppe] du ud over disse placeringer har valgt at bruge sogeord Flere oplysninger
Domzne eller webadresse Webadresse =] Downosd
Vis (Tidsenhed) oversigt T Webadresse Kik  Visa.  CTR
Ta 2% 2654 010%
Tidsrum . Alid i
010100 |- [3112/98 queenandoroadway.blogspot com I 1 12 8:%
auto-slogpostologspotcom LT 2 2 10000%
Kampagner og annoncegrupper Alle kampagner og alle deres annoncegrupper
Valgt manuelt fra en liste ingdies blogspotcom I 1 1 10000%
ange logspetcom TN 12 sw%
pensamentosdeummago blogspot.comi2009_11_01_archive him TN 1 1 10000%
fawards2009.0logspotcom QT 1 1 10000%
blogadventuresofmrr blogspot com TR 0 a2 000%

Du kan fa webadresserne vist ved at klikke pa knappen "Se webadresseliste” oven
over tabellen med automatiske placeringer eller administrerede placeringer. Ved at
veelge individuelle domeener, kan du nemt fa vist webadresseoplysninger om netop de
domeener, du er interesseret i. Klik pa knappen "Download” pa siden med detaljer for
at eksportere dine data som en rapport.

Ved at vise rapporten direkte pa fanen Kampagner haber vi, at du kan reagere endnu
hurtigere pa dataene i din rapport. Beslut, hvilke placeringer du vil tilfgje eller fjerne,
og brug derefter knapperne for oven i tabellen med automatiske placeringer til at
foretage @endringerne med det samme.

Demografiske rapporter

Rapporterne om demografi ggr det lettere at se den demografiske sammensatning af
de brugere, der har set dine annoncer pa deltagende udgiveres websteder pa Google

© Copyright 2010. Google er et varemarke tilhgrende Google Inc. Alle andre virksomheds- og produktnavne kan veere varemearker tilhgrende de respektive
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Displaynetvark.

Under Rapporter kan du samle data i demografirapporten pa kampagneniveau eller
annoncegruppeniveau.

Find de demografiske data pa kontoniveau under den valgfri fane “Dimensioner” pa
fanen Kampagner. Klik pd menuen “Vis”, og veelg “Demografi” som dimension. Du kan
fokusere pa en enkelt kampagne eller annoncegruppe ved at oprette et
"kampagner/annoncegrupper”-filter. Klik pd downloadknappen i veerktgjslinjen for at
downloade tabellen som en rapport.

Geografiske rapporter

Du kan bruge geografiske rapporter til at analysere effektiviteten i de lande og
omrader, der sender AdWords-trafik til dit websted.

Ligesom de demografiske data kan du finde de geografiske data under den valgfri fane
“Dimensioner”. Parametrene land, omrade, byomrade og by, der findes som kolonner
under Rapporter, vises nu i separate visninger.

Rapporter om sggeforespgrgsler

Rapporterne om sggeforespgrgsler viser effektivitetsstatistikker for netop de
sggeforespgrgsler, der har udlgst din annonce. Dataene i disse rapporter kan give dig
et bedre grundlag for at traeffe beslutninger om at tilfgje sggeord med potentiale og
udpege mindre relevante forespgrgsler, som du vil udelukke med negative sggeord.

For Efter

(RAppCype Annoncegrupper  Indstilinger  Annoncer Netvark  Annonceudvidelser -

Veelg en rapport fra de folgende valgmuligheder. F& mere at vide om rapporityper

etede
-

v Fiter v Kolonner | &,

Sogning
Placerings-/Sogeordseffekivitet

Annonceeffektivitet
Web-adressens effektivitst

Annoncegruppens effektivitet

Kampagneeffektivitet

.

Kontoeffekivitst
Demografisk effektivtet
Geografisk ffektiitet

o Effekiivitet for sagestreng

o Segeord

o fresice breakers

Vaigt
Annoncegru Maks. CPC
Ale

Iait- alle sogeord

automatsk 034

ice breaters for meetings |
Kalfceret

ebreakers

s automatsk 034 §
Kvalficeret

Kik Visn. CTR

8208 211.098 3,89%

1310 25068 508%

58 13331 440%

Gns.
cre

Pris Gns,
pos.

008§ 851425 25

0005 121915 22
45 34675

0075 40088

7 o icebreakers for meetings automatsk 034

Kvalficeret

18813 287% 0115 50025 32

Placeringseffektivitet

automatsk 034$ 527 11322 485% 008S 42458 23

[meeting ce breakers]

.

Kvalficeret

Udbredelse og hyppighedseffektivitet

automatsk 0345 373
Kvalficeret

9 e mestingce brealers 14172 263% 008S 28885 21

o [fieeice breakers] automalisk 0345 358

alficeret

3014 1188% 0055 17375 16

7 e freeice breaker games automatsk 034 7351 321% 011S 26985 26

Kvalficeret

Abn fanen Kampagner, og klik pA menuen "Se sggeudtryk” under fanen "Sggeord" for
at se disse data. Du kan vaelge at fa vist sggeudtryk for bestemte sggeord: Marker
afkrydsningsfelterne for de sggeord, som du er interesseret i, og veelg derefter
“Valgte” i menuen “Se sggeudtryk”. Klik pa knappen "Download” pa den neeste side for
at eksportere dine data som en rapport.

Ved at vise rapporten om sggeforespgrgsler direkte pa fanen Kampagner haber vi, at
du kan reagere hurtigere pa disse data. Du skal blot vaelge de forespgrgsler, som du vil
tilfgje eller udelukke, og derefter bruge knapperne gverst i tabellen til at foretage
@ndringerne med det samme.

Rapporter om raekkevidde og hyppighed

Du kan bruge rapporterne om reekkevidde og hyppighed til at finde ud af, hvor mange
brugere der har set dine annoncer, og hvor ofte de har set dem.

Under Rapporter kan du samle data i rapporter om raekkevidde og hyppighed pa
kampagne- eller annoncegruppeniveau.

Pa fanen Kampagner kan du finde data om raekkevidde og hyppighed under fanen
“Dimensioner”. Du kan fa vist og downloade detaljerede statistikker om enkelte



kampagner eller annoncegrupper.

Rapporter i Mit kundecenter (MCC)

Hvis du bruger Mit kundecenter, kan du fortsat bruge fanen “Kunderapportering” i
din konto til at generere rapporter for alle dine kundekonti. Nar du navigerer frem til
en bestemt kundekonto, kan du finde alle rapporteringsmulighederne pa fanen
Kampagner.

Tv-rapporter

Hvis du genererer rapporter om tv-kampagner, kan du fortsat finde tv-specifikke
rapporteringsmuligheder under Rapporter. De gvrige rapporttyper findes dog kun
under fanen Kampagner.

[1I. Rapportvardier

Under Rapporter findes der en lang raekke kolonner med verdier for hver enkelt
rapport. De fleste af disse veerdier findes ogsa pa fanen Kampagner. Pa denne fane kan
du bruge indstillinger for segmenter, filtre og kolonner til at tilpasse dataene i dine
tabeller og rapporter.

Kampagne-/annoncegruppestatus

Du kan medtage seerlige kolonner vedrgrende kampagners og annoncegruppers
status i dine rapporter under Rapporter.

For Efter

 Tilfo] eller fiem kolonner

Din rapportvilvise falgende kolonner.

| | : 2 i I e

.

Disse pos.
7 Kampagne % Amoncegruppe Placering/Sogeord

Destinationsadresse %I Amonce-d
Attributter - Disse kolonner rapporterer om de akiuelle annonceindstilinger og -status

Sogeord  Kampagne Annoncegruppe Status 2 Maks. CPC Foretrukket  Kik  Visn

Segeordstype Sogeordstatus Estimeret bud forforste side ait-alle sogeord 14.440 440.75¢

Kaltetsresutat I Amoncesksempel 2 Overskift

(Kan kun vises | HTML format) W automatisk 0,05 $ - 1

meetingice Icedreakers

% Beskrivelsesinie 1 ¥ Beskriveisesinie 2 ¥ Visningsadresse breakers

I Annoncevariant ) Amnoncestatus Amoncedistibution
Amnoncedistibition: med sogepartnere Dagigtbucget Aktuel maksimum-CPC
Indholdsbud L
‘Segeord webadresse %) Status for annoncegruppe ¥ Destietionsadresse

2 Kampagnesiatus

.

@ meeting W automatisk: 0,05 - 2

Ice!
icebreakers

Disse statusvaerdier vises som standard i datatabellerne pa fanen Kampagner, sa de
indgar ogsa automatisk i dine rapporter.

* Den fgrste kolonne i tabellerne angiver, om et element er aktiveret, sat pa
pause eller slettet. Disse oplysninger vises i kolonnen “Status” i dine
rapporter.

* Kolonnen “Status” viser altid den mest relevante status for elementet i
tabellen. Hvis et sggeord f.eks. befinder sig i en annoncegruppe, der er sat pa
pause, viser kolonnen Status meddelelsen “Annoncegruppe sat pa pause”.

Kolonnen Dagligt budget
Kolonnen “Dagligt kampagnebudget” under Rapporter findes ikke for sggeord,
placeringer og annoncerapporter pa fanen Kampagner.

Kolonnen med det daglige budget er synlig, nar du far vist din liste med kampagner pa
underfanen “Kampagner”, sa du kan se disse oplysninger, nar du genererer en
kampagnerapport. Denne kolonne findes dog ikke pa fanerne “Sggeord”, “Annoncer”
og “Netveerk”, og den findes derfor ikke i rapporter, der hentes fra disse faner.

Annoncedistribution

[ statistikkerne over annoncedistribution kan du se, hvor effektive dine kampagner er
pa Google Displaynetveerk og pa vores sggepartneres websteder.

4



For Efter

~ Tiftj eller fiern kelonner Annoncegrupper  Indstilinger  Annoncer  Sageord  Netvark  Annonceudvidelse

Din rapport vilvise falgende kolonner. Alle aktive

Kampagner *  Segmenter v  Fiter v Kolonner |+ &, Segning
[ [ v 2 fia™ [ amonceg
' Ingen
i it Disse kolonner viser g N
etvark
7 Kampagne %) Amoncegruppe Placering'Sogeord
Destinationsadresse %) Amonce-d Kiiktype WK
Atributter - Disse kolonner rapporterer om de akluel amonceindstinger 0g-talus Enhed
Sogeordstype Sogeordstatus Estmeret bud for forste side
Kvalitetsresutat ¥ Annonceeksempel 7 Overskift Dag 4 1
(Kan kunvises | HTML.fomat) Uge
7 Beskrvelsesinie 1 ¥ Beskivelsesinie 2 7 Visningsadresse & Ny kampag 9 Flere handiinger... v
) Amoncevariart %) Amoncestatus Amoncedistibuton ® Maned
Annoncedistibution: med sogepartnere Dagigt budget Aduel maksimum-CPC. o K Kartal Budget Status 7 Kk Visn. Gns.|
ndhodsbud i
Sogeord vebadresse ) Status for annoncegruppe ¥ Destnationsadresse o WA 1,006 pr. dag Kvaliceret 8516 220152
7 Kampagnesiatus Ugeda
e 8460 210542
Sagepartnere a7 9510
Displaynetvaerk 0 0

Under Rapporter kan du se disse oplysninger ved at medtage kolonnerne
“Annoncedistribution” og “Annoncedistribution: med sggepartnere”.

Pa fanen Kampagner kan du se de samme oplysninger ved at fgje kolonnen
“Netvaerksoplysninger” til din tabel. Klik pa knappen "Kolonner" pa verktgjslinjen
oven over tabellen, og marker afkrydsningsfeltet "Netveaerksoplysninger". Alternativt
kan du klikke pa knappen "Segmenter” pa vaerktgjslinjen og vaelge "Netvaerk" for at se
netveerksspecifikke statistikker i tabellen. Segmenter, der knyttes til tabeller,
medtages som kolonner i rapporter.

CPC (pris pr. KliKk) for forste side

CPC for fgrste side er en vurdering af det bud, der er ngdvendigt, for at blive vist pa
den fgrste side med s@geresultater.

For Efter

3. Avancerede indstillinger (valgfrit)

e Segeord Kampagne Annoncegruppe Status (2 Maks. CPC
 Tilfgj eller fiern kelonner
Din rapport vil vise falgende kolonner:
Ssgeord o
‘ ‘ et prRtee = 1alt - alle segeord
e
E e freeice Icebreakers F G Kvalificeret  automatisk: 1,00
breaker Ic
) Kampegne Ry — ¥ PlacerngSageord games
o g status
% Sageordsiype % Sogeordstais & Esimerat budforforsia side @ icebreakers Icebreakers M G Kvalificeret ~ automatisk: 1,00 §
7 Kateisresulat Amoncedistibution Amoncedisiniution med sogepartnere for meetings !
Dagitbudget 2 Akiuel masimum.CPC. Indhodsoud
L w @ meetingsice Icebreakers M LJ Kvalificeret  automatisk: 1,00 §
Stats for amoncegruppe: Kampagnestatus breakers Ic ers
o indeholder opiysninger o
< Visinger %Kik v e @ meetingice Icebreakers I 5 Kvalificeret  automatisk: 1,00 §
¥ Gennemsnitig CPC. I Pris. ¥ Gennemsnitig pos. breakers Ic

e meeting Icebreaker: g G Kvalificeret  automatisk: 1,00 §
icebreakers k

Under Rapporter kan du medtage kolonnen “Anslaet bud for fgrste side” i dine
sggeordsrapporter.

Pa fanen Kampagner viser sggeord med status “Under bud for fgrste side” automatisk
det ansldede bud, der kraves for at placere annoncer pa den fgrste side i
sggeresultaterne. Denne verdi findes dog ikke leengere for andre sggeord.

Kolonner vedrgrende foretrukket position

Hvis du har aktiveret funktionen foretrukket position i en kampagne, kan du angive
en foretrukket position til dine sggeord pa sggeresultatsiderne. Det er vigtigt at huske
pa disse indstillinger, nar du analyserer dine sggeordsstatistikker, da de kan have stor
betydning for det antal visninger, som dine sggeord er berettiget til.

For Efter

3. Avancerede indstillinger (valgfri o Sageord Annoncegruppe  Status (2 Maks.CPC  Gns
w Tilfej eller fiem kolonner =

Dinapport s flgonde kolonner Iait-alle sageord 21

‘ ‘ pet o 'meeting icebreaker 0 Kvalificeret automatisk 1,00
Disse. o freeice breakers games akers G Kvalificeret automatisk: 1,00 ¢
! Kampagne [¥] Annoncegruppe | Placering/Sageord
o tatus

/! segeordstype V| segeordstatus /| Estimeret bud for forste side.
) kvametsresutat Ammoncedsiriuton

Dagigtbudget 9] Astuet maksimum.cPc

nanosbut 7] Wajese foretrkne placering 7] Laveste toretrukne piacerng
71 Sgeors webadresse Status for annoncegruppe Kampagnestatus
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Under Rapporter kan du medtage kolonnerne “Hgjeste foretrukne position” og
“Laveste foretrukne position” i dine sggeordsrapporter.

Pa fanen Kampagner medtages foretrukket position automatisk i din sggeordstabel og
-rapport, hvis du har aktiveret funktionen for en given kampagne.

Visningsandel

Visningsandelen viser dig den procentdel af de samlede tilgeengelige visninger, hvor
dine annoncer blev vist pa det marked, du malretter mod.

Disse data er tilgeengelige for kampagner, der kgrer pa Google.dk og vores
sggepartneres websteder, og de kan ses pa enten kampagneniveau eller pa
overordnet kontoniveau.

For Efter

3. Avancerede indstillinger (valgfrit) Alle onlinekampagner
 Tifo] eler flern kolonner

owoss | - [0z sop

Din rapport vl vise f
Kompsgne [An

Annoncegrupper Indsillinger  Annoncer  Segeord  Netvmrk Annonceudvidelser |+

et R (Bucast)

T seqmenter~ FRer~ Koomer |l &, Sogning
Disse kolonne

7] Kampagne Veelg kolonner Vis eksempel
Attributter - Disse kolonner rapporteer om de akuele annoncendstinger og -status [C)Ydeevne salg ¥ Konkurrencemssige malinger 112K 09 Slip for at omarrangere
7| Annoncedistribution Annoncedistribution: med segepartnere || Dagligt budget ki CIKonv. (en pr. kiik) {9 Visningsandel
Kampagnestatus Visn ElPrisfkony. (en pr. ki) @ Tabtvisningsandel (budget)
o Few Konvireky. (en pr. ki) [#1Tabtvisningsandel rangering)
' Uayidige ki@ [IGns. cPC ) Gennemsynskon.
R — [ClGns. cPM 1Koy (mange pr. ki)

IPis Pris/konv. (mange pr. Kiik)
[ Gns. pos. IKonv.frekv. (mange pr. Kiik)
[FlUgyidige Kiik EISamiet konv.veerds

] Ugyidi Kikfrekvens E1Vesrdifkonv. (en pr. kik)

] Tabt £R (Pacering)
Pris

Handingsnavn Handingskategori

@
iii%iii | |

EIVaerdifkony. (mange pr. kiik)

Konverteringer (en pr. kik) Konv.frekv. (en pr. kik) Pris/konv. (en pr. kiik) i Tabt visningsandel
Konverteringer (mange pr. kiik) Pris/konv. (mange pr. kik) ‘Samiet konv.veerdi e

Konw. (mange pr. kik)

k)
Ande

(mange pr.kik) Budget Status (2 Kiik Visn.  CTRG Gns. CRC (-

1005pr dag Kuslficerst 8208 211098 389% 008
it alle aktve kampagner 8208 211098  389% 008

ait—sagning 2 8274 220188 376% 008!

Under Rapporter findes veerdierne vor visningsandel som valgfri kolonner for konto-
og kampagnerapporter.

Pa fanen Kampagner findes de samme verdier som kolonner, ndr du far vist din liste
med kampagner. Hvis du downloader tabellen som en kampagnerapport, kan du i
reekken “I alt” se data om den samlede visningsandel for din konto.

Konverteringstypedata

Hvis du bruger AdWords konverteringssporing, kan du angive forskellige
konverteringstyper for hvert stykke konverteringskode, som du fgjer til dit websted.
Sa hvis du f.eks. sporer konverteringer vedrgrende salg, tilmeldinger til nyhedsbreve
og indsendelse af kundeemneformularer, kan du oprette en konverteringstype for
hver kategori, som du nemt kan bruge til at optzelle antallet af gange, hvor de enkelte
handlinger blev foretaget.

Under Rapporter findes kolonnen “Konverteringstype” for de fleste rapporter. Pa
fanen Kampagner kan du bruge konverteringstypesegmenter pa din datatabel.

Husk, at bade under Rapporter og pa fanen Kampagner er kolonnerne vedrgrende
konverteringstype kun kompatible med en begraenset maengde
konverteringsstatistikker. Da flere slags konverteringer kan vere knyttet til et enkelt
klik, er det ikke muligt at se statistikker for f.eks. klik, visninger eller gennemsnitlig
position sammen med dine data om konverteringstype.

Konverteringsvardidata

Hvis du sporer veerdien af dine konverteringer, enten manuelt eller automatisk, findes
der en reekke kolonner, der kan hjalpe dig med at analysere dine kampagners
konverteringsveerdi.

Fglgende centrale konverteringskolonner fra Rapporter er tilgeengelige pa fanen
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Kampagner:

e Samlet konverteringsvardi
*  Verdi/konvertering
* Konverteringsveaerdi/pris.

De gvrige statistikker over konverteringsverdi, sdsom “Konverteringsveerdi/klik”,
findes ikke.

Data om ugyldige klik

[ kolonnerne vedrgrende ugyldige klik kan du se antallet og procentdelen af klik, der
er vurderet som ugyldige, og som derfor automatisk er bortfiltreret fra din konto.
Husk: Du debiteres ikke for disse klik, og de pavirker ikke dine gvrige
kontostatistikker vedrgrende bl.a. pris eller klikfrekvens.

Under Rapporter findes der kolonner for ugyldige klik for konto- og
kampagnerapporter.

Pa fanen Kampagner kan du medtage disse kolonner i datatabellen pa underfanen
“Kampagner”.

Interaktionsdata

Under Rapporter viser interaktionskolonnerne dig, hvordan brugerne har brugt dine
displayannoncer, fgr de har klikket pa dem.

For Efter

Atspininger Alle onlinekampagner

0110408 | - | 0310510 Sog v

Kampagner  Annoncegrupper Indstillinger  Annoncer  Sageord  Netvaerk [UISTSTUE A -

Vis: Placeringsudvidelser v | Alle undtagen sketiede v Kolonner ~ 3,

Gns. procentdel afspiet

atokae Placeringsudidelser

for annoncer, der er blevet vist med en annonceudvidelse. Du il kun fa statistik for de
Telefonudvidelser kvalficerede annonceudsidelser, der er blevet udlost. Fa flere oplysninger om statistik om
Produktudvidelser

Udvidelse med webstedslink

vitksomhedsannoncer pd Google Maps

Kik pi “Gadevising’

» Eiltrer dine resultater

4. Skabeloner, planlagning og e-mail: Manuelt angivne adresser
o @ Geografiske omrader Kampagne Status Kik Visn. CTR Gns.CPC 2 Pris Gns. pos.
Navnglv din rapport Rapporten Placering/Sogeord
Skabelon Gem som en ny rapportskabelon Der er ingen udvidelser for geografiske omrader i denne konto. Opret nogle pa kampagneniveau
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Disse kolonner, vedrgrende bl.a. mouseovers, interaktioner og videoafspilninger,
findes endnu ikke pa fanen Kampagner.

Men med de forbedrede annonceringsmuligheder, der nu findes gennem
annonceudvidelser, er der mulighed for en raekke nye interaktioner med AdWords-
annoncer. Der findes statistikker for hver af disse udvidelser under den valgfri fane
“Annonceudvidelser” i din konto. Du kan ogsa se visse interaktionsdata ved at
anvende segmenter pa din datatabel (f.eks. webadresseklik kontra telefonopkald til
lokalnumre).

Kolonner vedrgrende interaktion med lokale virksomhedsannoncer
Statistikkerne over interaktionen med lokale virksomhedsannoncer viser dig,
hvordan dine kunder bruger disse annoncer. Du kan f.eks. se, hvor mange brugere der
har dbnet dit oplysningsvindue fra en kortmarkgr, klikket for at fa kgrselsvejledning
til din virksomhedsadresse eller brugt Gadevisning til at se virksomheden.
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Vis: Placeringsudvidelser v Al undtagen setiede v Kolonner %,

Gennemga effektivitetsstatistik for annoncer, der er blevet vist med en annonceudvidelse. Du vil kun fa statistik for de
kampagner, som du ser nu, for kvalificerede annonceudvidelser, der er blevet udlast. F flere oplysninger om statistik
v ) o om er

o ane okale:

) Kk t websted fra oplysningsvindue

Adresser fia Google Places

»Eiltrer dine resutater
Google Places-konto

4. Skabeloner, planiegning og e-mail:
Denne kampagne er ikke linket til en Google Places-konto. Ga til fanen "Indstillinger" for at oprette linket.
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Da lokale virksomhedsannoncer nu bliver til adresseudvidelser, andrer statistikkerne
over dine lokale annoncer sig ogsa. Nu kan du fa vist statistikker for dine
adresseudvidelser ved at aktivere fanen "Annonceudvidelser" i din konto.

Historiske videokolonner

Historiske videokolonner viser data for klik for at afspille-videoannoncer - et
annonceformat, der siden er blevet indarbejdet i displayannoncevaerktgj. Da dette
annonceformat ikke leengere findes, er de historiske videokolonner ikke laengere
tilgeengelige pa fanen Kampagner.

[V. Konklusion

Som det fremgar ovenfor, er de grundlaeggende principper ved AdWords-
rapportering de samme som fgr. De samme effektive parametre, som findes i
Rapporter, integreres i fanen Kampagner, og derved far du lettere adgang til dine
effektivitetsdata.

Hvis du har spgrgsmal vedrgrende endringerne, bedes du laese fglgende artikel i
Hjeelp til AdWords:
http://adwords.google.com/support/aw/bin/answer.py?hl=da&answer=177116.
Denne artikel opdateres jeevnligt, sd start med at kigge i den, hvis du oplever
problemer.

De andringer, vi foretager, vil snart give dig nye muligheder for dataanalyse.
Fremover kan du f.eks. bruge mulighederne for segmentering under fanen
Dimensioner til at analysere din effektivitet pa endnu mere interessante mader. Du
kan se, hvordan dine gennemsnitlige priser og konverteringer pa Google.dk varierer
fra omrade til omrade, eller hvordan den demografiske profil blandt de kunder, der
ser dine annoncer pa Google Displaynetveerk, sendrer sig athaengigt af, hvilken ugedag
deter.

AdWords har altid veeret et sted, hvor du kan finde interessante og nyttige
statistikker, og vi haber, at du fir endnu mere verdi ud af dine rapporter takket veere
disse eendringer. Hvis du har feedback vedrgrende @ndringerne eller forslag til nye
rapporteringsveerktgjer, bedes du kontakte os:
https://survey.googleratings.com/wix/p4080007.aspx?SR=web

Og som altid tak, fordi du vaelger AdWords til din forretning!
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