
Instrukcja obsługi

wyposażenia 
superszukacza

Niezastąpiony przewodnik pokazujący, jak oszczędzać 

czas z nowym interfejsem AdWords oraz uzyskiwać 

przydatne informacje za pomocą narzędzi Google do 

wyświetlania reklam w sieci wyszukiwania

Google AdWords
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Kim jest nowy sprzedawca superszukacz

Rewolucja internetowa sprawia, że nowi sprzedawcy w dzisiejszych czasach 

mogą uznać myśl Johna Wanamakera za śmieszną i anachroniczną.  

Być może jak na ironię, wy – nowi dzisiejsi sprzedawcy – macie przed sobą 

masę danych. Wiecie, jaki jest zwrot z inwestycji każdej wydanej złotówki. 

Wiecie, które komunikaty działają, a które nie. Wiecie, jaki układ strony 

zapewni największą sprzedaż. Aby zrozumieć wszystkie te informacje i 

wykorzystać je we właściwy sposób, trzeba być superszukaczem.

Nowy interfejs AdWords i bezpłatne narzędzia Google, takie jak Statystyki 

wyszukiwarki i Narzędzie analizy słów kluczowych z wyszukiwarki, zostały 

zaprojektowane, aby pomóc Wam w pełnieniu tej roli. Możecie osiągnąć 

więcej w krótszym czasie i z łatwością przebrnąć przez tę masę danych. 

Razem te pomocne aplikacje są niczym pas narzędziowy superszukacza!

Niniejsza broszura przedstawia sposób używania nowego interfejsu oraz 

bezpłatnych narzędzi Google do wyświetlania reklam w sieci wyszukiwania. 

Naszym zdaniem te narzędzia i ulepszenia systemu AdWords okażą się dla 

Was bezcenne – zostały opracowane na podstawie opinii użytkowników. 

— Zespół Google AdWords

„Połowa pieniędzy, które wydaję na reklamę, idzie na 

marne. Problem w tym, że nie wiem, która”.

– John Wanamaker, przedsiębiorca, 1838-1922
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Wszystko za sprawą pasa narzędziowego superszukacza,

który noszę podczas zarządzania kampaniami online. W tej broszurze

znajdują się informacje o tym, jak być 

skuteczniejszym – doskonalszym – superszukaczem!”

„Nocą moje życie jest całkiem przyziemne,  

ale w dzień staję się…

Specem od słów kluczowych! 

Wszystko za sprawą pasa narzędziowego superszukacza,

który noszę podczas zarządzania kampaniami online. W tej broszurze

znajdują się informacje o tym, jak być

skuteczniejszym – doskonalszym – superszukaczem!”

„Nocą moje życie jest całkiem przyziemne, 

ale w dzień staję się…

Specem od słów kluczowych! 
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Zwiększenie skuteczności o 40% dzięki nowemu 
interfejsowi AdWords

Zobacz, gdzie wyświetlane są reklamy w 

sieci partnerskiej, na całym koncie

Wykryj wszelkie skoki kliknięć w 

kampanii w ciągu ostatniego miesiąca

Zidentyfi kuj słowa kluczowe na koncie 

mające 3 lub mniej wyświetleń w 

ostatnim miesiącu

Wyświetl dane dotyczące skuteczności 

wyszukiwanych haseł w kampanii, które 

spowodowały wyświetlenie reklamy, i 

dodaj wykluczające słowo kluczowe na 

podstawie wyników

Obniż stawkę dowolnego słowa 

kluczowego

Zmień budżet kampanii

Dodaj dwa słowa kluczowe do grupy 

reklam, ustaw ich stawkę oraz typ 

dopasowania jako ścisły

ŁĄCZNIE

Liczba kliknięć 
w poprzednim 
interfejsie AdWords

Liczba kliknięć w 
nowym interfejsie 
AdWords

Nowy interfejs 
AdWords jest 
wydajniejszy o...Zadanie
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Źródło: wewnętrzne badanie Google, luty 2009 r. Punktem wyjścia dla wszystkich zadań wykonanych za pomocą 

nowego interfejsu AdWords była strona „Wszystkie kampanie online”. Punktem wyjścia dla wszystkich zadań 

wykonanych za pomocą starego interfejsu AdWords była strona „Podsumowanie kampanii”.

Google AdWord booklet_Polish.indd   Sec1:3Google AdWord booklet_Polish.indd   Sec1:3 14/7/09   17:26:1614/7/09   17:26:16



- 4 -

Zarządzanie istniejącymi
kampaniami AdWords
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„Jest poniedziałek rano. Czy moja kampania uzyskała stałą liczbę 

wyświetleń przez weekend? Szybko znajduję właściwą kampanię, 

używając drzewa nawigacji po lewej stronie”.

„Rzucam okiem na wykres skuteczności na środku 

strony. Poziom wyświetleń jest taki jak oczekiwany. Ale co 

się dzieje ze współczynnikiem CTR? Spada!”

Drzewo nawigacji umożliwia 

szybki dostęp do kampanii i grup 

reklam

Porównaj dwa parametry na wykresie 

skuteczności w jednym zakresie dat  

Analiza trendów za pomocą wykresu skuteczności
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„Ale dlaczego?! Klikam kartę Słowa kluczowe, żeby wyświetlić 

najskuteczniejsze słowa kluczowe. Dzięki nowej funkcji o nazwie karty 

pełnego zakresu znajduję je od razu bez konieczności otwierania raportu 

czy przeszukiwania kilku grup reklam w kampanii. Jedno z moich najlepszych 

słów kluczowych – »napęd usb« – ma niższą pozycję niż w piątek!”

Szybkie znajdowanie danych na karcie słów kluczowych

Wyświetl karty pełnego zakresu dla 

wszystkich kampanii, grup reklam, 

słów kluczowych i reklam 
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„Konkurencja daje lepszą stawkę! Jednak ciągle osiągam swój cel CPA, 

więc mogę dać więcej. Podnoszę stawkę, aby odzyskać pozycję. Używając 

edycji bezpośredniej, mogę to zrobić łatwo i szybko. Klikam obecną 

stawkę, wpisuję nową, a następnie klikam »Zapisz«. W ten sam sposób 

zwiększam budżet dzienny kampanii. Rozwiązanie problemu 

zajęło mi kilka sekund”.

Ułatwiona zmiana stawek

Wprowadzaj zmiany, klikając 

bezpośrednio edytowalne pole
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Praca z nowymi 
kampaniami 

AdWords
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„Planuję nową kampanię reklamującą hotel w Barcelonie. Kiedy należałoby 

wydać budżet reklamowy? Instynktownie czuję, że popyt na hotele wzrasta 

w lecie. Używam Statystyk wyszukiwarki Google, aby to sprawdzić”.

Analiza trendów wyszukiwania za pomocą Statystyk 
wyszukiwarki

„Ku mojemu 

zaskoczeniu okazuje 

się, że najwięcej 

wyszukiwań ma miejsce 

w styczniu”.

„Muszę szybko utworzyć listę słów kluczowych! 

Żeby ułatwić mi rozpoczęcie pracy, narzędzie 

Statystyki wyszukiwarki wyświetla 

najważniejsze wyszukiwania powiązane i 

wyszukiwania o rosnącej popularności”.

Statystyki Google dla wyszukiwarki (dane dostępne dla ponad 40 krajów): google.pl/insights/search
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„Używam wielu sposobów generowania list słów kluczowych, 

w tym Narzędzia propozycji słów kluczowych 

Google AdWords, które wyświetla liczbę wyszukiwań w 

poprzednim miesiącu według słów kluczowych”.

„Ostatnia kampania dla tego hotelu miała współczynnik 

CTR w wysokości 2%. Średnia liczba wyszukiwań wynosi 

14,800 dla hasła „hotele w barcelonie”. Mogę więc uzyskać 

296 kliknięć. Na podstawnie szacunkowego średniego CPC 

obliczam budżet miesięczny: 592 €”. 

Badanie poziomów wyświetleń w Narzędziu 
propozycji słów kluczowych

Pasek wskazuje konkurencję wśród 

reklamodawców o dane słowo 

kluczowe

Wyświetl liczbę 

wyszukiwań w 

poprzednim miesiącu

Wyświetl średnią liczbę 

wyszukiwa

Narzędzie propozycji słów kluczowych: https://adwords.google.pl/select/KeywordToolExternal
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Optymalizacja
kampanii
AdWords
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„Nowa kampania reklamująca włoskie jedzenie nie uzyskuje wystarczającej 

liczby wyświetleń. Jak poprawić ten wynik? Oczywiście, dodając więcej 

słów kluczowych, ale ja unikam dodawania słów kluczowych, które nie będą 

wyszukiwane.  Narzędzie analizy słów kluczowych z wyszukiwarki to 

przyjaciel superszukacza. Podaję mu adres URL witryny. W zamian otrzymuję 

listę propozycji nowych słów kluczowych utworzoną na podstawie rzeczywistych 

wyszukiwań przeprowadzonych przez użytkowników Google. Fajnie”.

Generowanie słów kluczowych za pomocą Narzędzia 
analizy słów kluczowych  z wyszukiwarki

Słowa kluczowe 

są pogrupowane i 

sklasyfi kowane pod 

względem typu i marki

Narzędzie wie, które słowa 

kluczowe są już ja koncie, i 

generuje dodatkowe propozycje!

Identyfi kuje strony witryny, do których 

pasują dane słowa kluczowe – 

zastosuj je jako strony docelowe na 

poziomie słowa kluczowego.

Udział w reklamach to częstotliwość z jaką Twoja reklama 

pojawia się przy wynikach wyszukiwania dla określonego hasła 

(najprawdopodobniej w dopasowaniu przybliżonym do słów 

kluczowych ustawionych na koncie). Udział w wyszukiwaniach to 

częstotliwość z jaką Twoja witryna pojawia się na pierwszej stronie 

organicznych (darmowych) wyników wyszukiwarki Google

Narzędzie analizy słów kluczowych z wyszukiwarki (wkrótce dostępne w języku polskim): google.pl/sktool
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„Chcę jeszcze więcej ruchu w witrynie. Raport wyszukiwanych haseł mówi 

mi, które wyszukiwane hasła wywołują moje słowa kluczowe w dopasowaniu 

przybliżonym. Dostęp do tego raportu w nowym interfejsie jest prosty. 

Znajduję hasła, które wcześniej nie przychodziły mi do głowy. Za pomocą kilku 

kliknięć dodaję je do kampanii jako słowa kluczowe, ustawiając różne stawki 

w celu zwiększenia częstotliwości wyświetlania. Wyszukiwane hasła o niskiej 

skuteczności ustawiam jako wykluczające słowa kluczowe. To proste”.

Zawężanie list słów kluczowych dzięki Raportowi 
wyszukiwanych haseł

Uzyskaj dostęp do raportów 

wyszukiwanych haseł dla 

jednego lub wielu słów 

kluczowych bezpośrednio z karty 

„Słowa kluczowe”

Wybierz z raportu wyszukiwane hasła, które 

mają zostać dodane jako słowa kluczowe 

lub wykluczające słowa kluczowe
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„Teraz chcę sprawdzić słowa kluczowe o niskiej skuteczności – 

te, które nie wygenerowały żadnych kliknięć po uzyskaniu 500 

wyświetleń.  W poprzednim interfejsie AdWords należałoby 

wygenerować raport. Natomiast w nowym interfejsie w celu 

znalezienia tych haseł użyję  fi ltrów”.

„Nieznośne słowo »pesto« to jedyne takie słowo kluczowe. 

Żadnych kliknięć. Chyba zmienię tekst reklamy i spróbuję 

jeszcze raz”.

Identyfi kowanie słów kluczowych o wysokim 
potencjale za pomocą fi ltrów

Kliknij link „Filtruj słowa kluczowe”, aby 

wywołać opcję fi ltrowania

Funkcje fi ltrowania wyświetlą się 

na pomarańczowo
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„Czas sprawdzić skuteczność w sieci partnerskiej, używając  

karty Sieci. Klikam opcję »pokaż szczegóły« znajdującą się 

obok  Automatycznych miejsc docelowych, aby zobaczyć, 

w jakich miejscach docelowych wyświetlane są moje reklamy”.

Dostarczanie konkretnych wyników dotyczących sieci 
partnerskiej

„Moje reklamy w witrynie urbanpath.com mają wysoki współczynnik 

CTR: 3,81%. Chcę dodać to miejsce docelowe do mojej kampanii. 

Zaznaczam pole obok tego miejsca, a następnie klikam przycisk 

»Wybierz miejsce docelowe i stawkę« i ustawiam stawkę. Gotowe”.

Wybrane miejsca docelowe to nowa 

nazwa miejsc docelowych wybieranych 

ręcznie jako miejsca wyświetlania reklam

Automatyczne miejsca docelowe  to nowa 

nazwa miejsc docelowych reklam kierowanych 

na słowa kluczowe w sieci partnerskiej

a docelowe to nowa
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Działaj szybciej niż błyskawica

W taki oto sposób możesz wykorzystywać pas narzędziowy superszukacza w 

celu ulepszenia swoich k.ampanii AdWords. 

Przejdź do witryny nowego interfejsu AdWords w celu zapoznania się z 

przewodnikami wideo oraz 

Najczęściej zadawanymi pytaniami: www.google.com/intl/pl/adwords/

newinterface 
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Skróty klawiaturowe używane w nowym interfejsie 
AdWords 

Ogólna nawigacja:

G, a następnie O: przejdź do strony Wszystkie kampanie online 

G, a następnie C: przejdź do karty Kampanie 

G, a następnie R: przejdź do karty Grupy reklam 

G, a następnie K: przejdź do karty Słowa kluczowe 

G, a następnie N: przejdź do karty Sieci 

G, a następnie A: przejdź do karty Reklamy 

G, a następnie S: przejdź do karty Ustawienia

Nawigacja i działania w tabeli

J/K: następny/poprzedni wiersz w podstawowej tabeli danych 

X: wybierz bieżący wiersz (shift+X, aby wybrać wiele wierszy) 

E: edytuj 

P: wstrzymaj 

N: włącz 

D: usuń 

L: pobierz

Witryna nowego interfejsu AdWords:   
www.google.com/intl/pl/adwords/newinterface
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Chcesz więcej?

www.google.com/intl/pl/adwords/newinterface
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