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Kim jest nowy sprzedawca superszukacz

~Potowa pieniedzy, ktére wydaje na reklame, idzie na
marne. Problem w tym, ze nie wiem, ktora”.

— John Wanamaker, przedsiebiorca, 1638-1922

Rewolucja internetowa sprawia, ze nowi sprzedawcy w dzisiejszych czasach
moga uzna¢ mysl| Johna Wanamakera za Smieszna i anachroniczna.

By¢ moze jak na ironie, wy - nowi dzisiejsi sprzedawcy - macie przed soba
mase danych. Wiecie, jaki jest zwrot z inwestycji kazdej wydanej ztotowki.
Wiecie, ktére komunikaty dziataja, a ktore nie. Wiecie, jaki uktad strony
zapewni najwieksza sprzedaz. Aby zrozumieé wszystkie te informacije i
wykorzystac je we wtasciwy sposob, trzeba by¢ superszukaczem.

Nowy interfejs AdWords i bezptatne narzedzia Google, takie jak Statystyki
wyszukiwarki i Narzedzie analizy stow kluczowych z wyszukiwarki, zostaty
zaprojektowane, aby pomadc Wam w petnieniu tej roli. Mozecie osiagnac
wigcej w krotszym czasie i z tatwoscig przebrnac przez te mase danych.
Razem te pomocne aplikacje sa niczym pas narzedziowy superszukaczal!

Niniejsza broszura przedstawia sposob uzywania nowego interfejsu oraz
bezptatnych narzedzi Google do wyswietlania reklam w sieci wyszukiwania.
Naszym zdaniem te narzedzia i ulepszenia systemu AdWords okaza sie dla
Was bezcenne - zostaty opracowane na podstawie opinii uzytkownikdw.

— Zespot Google AdWords



»Noca moje zycie jest catkiem przyziemne,
ale w dzieni staje sie. ..

Slaccem od stéw kluczowych!

N

[}

Wszystko za sprawg pasa narzedziowego superszukacza,
ktéry nosze podczas zarzadzania kampaniami online. W tej broszurze
znajdujg sie informacje o tym, jak byé
skuteczniejszym - doskonalszym - superszukaczem!”



Zuwigkszenie skutecznoéci o %O 7 dzieki nowemu
inferfejsowi AdWords

Liczba kliknieé¢ Liczba kliknig¢ w Nowy interfejs
w poprzednim nowym interfejsie AdWords jest
Zadanie interfejsie AdWords AdWords wydajniejszy o...
Zobacz, gdzie wyswietlane sa reklamy w 7 2 71%
sieci partnerskiej, na catym koncie
Wykryj wszelkie skoki kliknig¢ w 7 3 57%
kampanii w ciggu ostatniego miesiaca
Zidentyfikuj stowa kluczowe na koncie 13 7 46%
majace 3 lub mniej wyswietlen w
ostatnim miesiacu
Wyswietl dane dotyczace skutecznosci il 7 36%
wyszukiwanych haset w kampanii, ktdre
spowodowaty wyswietlenie reklamy, i
dodaj wykluczajace stowo kluczowe na
podstawie wynikdw
Obniz stawke dowolnego stowa 6 4 33%
kluczowego
Zmien budzet kampanii 4 3 25%
Dodaj dwa stowa kluczowe do grupy 6 5 16%

reklam, ustaw ich stawke oraz typ
dopasowania jako Scisty

LACZNIE

Zrédto: wewnetrzne badanie Google, luty 2009 r. Punktem wyj$cia dla wszystkich zadan wykonanych za pomoca
nowego interfejsu AdWords byta strona ,Wszystkie kampanie online”. Punktem wyjscia dla wszystkich zadan
wykonanych za pomoca starego interfejsu AdWords byta strona ,Podsumowanie kampanii”.
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Zarzadzanie istnigjacymi
kampaniami AdWords




Analiza frendbw za pomoca wykresu skutecznosci

Jest poniedziatek rano. Czy moja kampania uzyskata statg liczbe
wyswietlen przez weekend? Szybko znajduje wiasciwg kampanie,
uzywajgc drzewa nawigaciji po lewej stronie”.

k_v ,Rzucam okiem na wykres skutecznosci na srodku
strony. Foziom wyswietlen jest taki jak oczekiwany. Ale co

sie dzigje ze wepotczynnikiem CTR? Spadal”

Google Adwords

Strona giéwna ITSRNSUI Raportow: Narzgdzia

Wszystkie kampanie online </ wszystkie kampanie onine >
[ Bay store Opening
[ Bay Store Opening 1
1 Kampania nr 4

[ Kampania nr 2

[ Kampania nr 3

© Aktywna
(dodatkowo 184) Edycja

Informacja o platnodci

[ Kampania: Google Store: English - EU, APAC & ROW

My account

20000215 | - [2009:0302 oK

Niestandardowy zakres dat

Budzet: 1000,00 Sidzieri Edycja  Kierowanie: Wyszukiwarka Google; Wszystkie urzadzenia Edycja angielski Edycia Antarktyka; Tajlandia;

GRS Ustawienia  Reklamy  Stowa kluczowe  Sieci Fitr widoki ~
(1 Kampania nr § Y Zmieri opce wykresu
L -] Jeden parametr || Dwa parametry
[ Kampania nr 7 © Kiiknigcia © Kiknigcia
C10vDs ® Wyswietlenia © Wyswietlenia
[ Google Store: English - O CTER
ericas Osncre
[ Google Store: English - O ér.cPm
Americas - Content Only O Koszt
P Google Store: English - EU, O $r.poz.
APAC & ROW O Konw. (wielelkiiknigcis)
Beach Towel L © Koszt konw. (wiele/klikniecie) ) Koszt konw. (wielelkiikniecie)
B S © Wspsiez. konw. (wiele/likniecie) ) Wspbicz. konw. (wiele/kliknigcl
© Konw. (1ikiknigcie) © Konw. (1/Kikniecie)
O Koszt konw. (1/kiknigeie) © Koszt konw. (1/kikniecie)
Pomoc = © Wspoiez. konw. (1ikiiknigcie) ) Wspbicz. konw. (1/kikniecie)
Goto jest grupa reidam? 31505 !
Jak edytowat stawki? W Wyswietionia

Jak wsirzymac, waczyt lub
ustnag grupe rekiam?
i #8021
Jak wybrat maksymaing stawke s
opc?
+ Nowa grupa roklam
Jak utworzyt nowa grupe reiam?

Edycja | [ Zm

mCTR

1.2
20080302

©  Gruparekiam
Skrsty klawiaturowe

Centrum pomocy

Przeszukaj Pomoe |(OK

Drzewo nawigacji umozliwia
szybki dostep do kampanii i grup
reklam

Lacznie - wszystiie arupy reklam

et sian.. || Wigoe) dziatan... = Wyswietl : Wszystkie | Wszystiie wiaczone | Wszystiie oprécz usunigtych
Stan 2 faks.CPC Auto. maks. Kilknigsla  Wyswietlenia _ &r. poz. %
wslecl  CPC wslecl (wieleliknigele) >
wyszukiw.  partner. (2
7601 473725 16 15

Poréwnaj dwa parametry na wykresie
skutecznosci w jednym zakresie dat



Szybkie znajdowanie danych na karcie stow kluczowych

~

Ale dlaczego?! Klikam karte Stowa kluczowe, Zzeby wyswietlic
najskuteczniejsze stowa kluczowe. Dzigki nowej funkeji o nazwie karty
petnego zakresu znajduje je od razu bez koniecznosci otwierania raportu w
czy przeszukiwania kilku grup reklam w kampanii. Jedno z moich najlepszych
stow kluczowych — »naped usb« — ma nizezg pozycije niz w pigtek!”

Google AdWords

Strona giswna [IIER Raportowanie - = Narzgdzia - | Informacja o platnosci - = My account

Wszystkie kampanie online €| Wszystkie kampanie oniine >

[ Bay Store Opening m |7 Kampania: Google Store: English - EU, APAC & ROW

Niest:
© Actywna  Budzet: 1000,00 $fdzieri Edycia  Kierowanie: Wyszukiwarka Google; Wszystkie urzadzenia Edycia  angielski Edyca  Antarktyka; Tajlandia; (dodatkov

1 Bay Store Gpening 1
[ Kampanianr 1
[ Kampanianr2

& oS Grpyreviom_ usiinis ki ([T i
3 Kampanianr 4 P Zmiei opcje wykresu
[ kampania nr§ 1,65%.
[ Kampania nr 6 /v—/\/\.
1 Kampanianr 7 mon
[ ovos
[ Google Store: English - 1204 g B
oo 208215 2009.00.02
[ Google Store: English - + Dodaj siowa kiuczowe. Edycja | zmien sta| .~ || Zobacz wyszukiwane hasia... ~ | Wigoej dziatan... v
Americas - Confent Only
¥ Google Store: Engl L 0 * Sowokuczowe Grupareklam | Stan - Maks. Kilkniecla Wyswietlenla &r. CTR - Koszt __ &r. Koszt korw. Konw. 1
APAC & ROW = cpc poz. CPC 5 (wislelKliknigcle) 2/ (wielelkllknigcle) =/ (wiele
tacznie - wszystile stowa kluczon |3 7601 473725 16 160% 3067375 0405 204495 15
Pomoc Sl g ® go Google Goo (=] 00§ 321 230360 11 0,14% 262655 088% 000$ 0
Odpowiednie
Jak przeprowadzic
Wyszukiwanie na moim koncie? O *-| umaie Google 6amb Ut3 11 1508 B15 9943 25 082% 519625 064§ 0008 0
ave OSdpowiednie
Opeje dopasowania siew
uczowych O @ googleclock  Google O Alam| 3 1528 o1 15467 13 634% 314458 0328 3142458 1
- Clock Odpowiednie
Jakie 53 dosigpre opcje
okreslania stawek? ©  google GoogleLaptop | 51 05 1027 13090 12 785% 341085 0335 0008 0
Sdpowied
Jak wybrat maksymaing stawke messergers S powedne
e x ®  googleciothing  Wearables (=) 008 465 1263 15 359% 184035 0405 61348 3
Jak dodawac, edytowat lub v Odpowiednie
Skroty Kiawiaturowe O ® googeswre  Brand o 1625 989 11332 13 873% 268505 027§ 89508 3
Centrum pomocy Odpowiednie
——— = e 1) = e e e e P B
Wyswietl karty petnego zakresu dla

wszystkich kampanii, grup reklam,
stow kluczowych i reklam



Otatwiona zmiana stawek

Korkurencja daje lepsza stawkel Jednak ciagle osiagam swoj cel CFA,
wiec moge dac wigcej. Fodnosze stawke, aby odzyskac pozycje. Uzywajac
edycji bezposredniej, moge to zrobi¢ tatwo i szybko. Klikam obecng
stawke, wpisuje nowg, a nastepnie klikam »Zapisz«. W ten sam sposob

zwigkszam budzet dzienny kampanii. Rozwigzanie problemu
zajeto mikilka sekund”

Google Adwords

Strona giéwna [CUREUTN  Raportow:

Wszystkie kampanie online |«

[ Bay Store Opening

(1 Bay Store Opening 1

[ Kampania nr 1

[ Kampania nr 2

[ Kampania nr 3

[ Kamparia nr 4

[ Kampania nr 5

[ Kampania nr 6

3 Kampania nr 7

Coves

[ Google Stoe: English -
Americas

[ Google Store: English -
Americas - Content Only

i Google Store:
APAC & ROW

Pomoc =
Jak przeprowadzie

wyszukiwanie na moim kancie?
Opje dopasowania siow
Kuczowych

Jakie sa dostgpne opcje
okresiania stawek?

Jak wybrac maksymaing stawke
CPG?

Jak dodawat, edylowac lub

Skitty Klawiaturowe
Centrum pomocy

Przeszukaj Pomoe |((OK

Narzgdzia

Wszystiie kampanie aniine >

| Kampania: Google Store: English - EU, APAC & ROW

© Aktywna

Gy ki Usiionta_ oy [T

Inform:

1,26%
008.02-15

P Zmier opcje wykresu
185%

+ Dodaj siowa Kluczowe

Edyca || Zmien stan.

platnos

~ || zobacz wyszukiwane hasta... ~

My account

Niest

Budzet: 1000,00 $/dzieri Edycja  Kierowanie: Wyszukiwarka Google; Wszystkie urzadzenia Edyca angielski Edycia  Antarktyka; Tajlandia; (dodatko'

Wigco] dziaian..

W CTR

2008.03-02

a

o

a

o

o

[m]

[}

Slowo kluczowe Grupa reklam

tacznie - wszystkie slowa kiuczowe

900
usb drive
google dlock
google
messengers
google dlothing
google store

usD drives

Google Goo
Google 64mb USB
Google ‘0 Alarm
Clock

Google Laptop
Bag

Wearables

Brand

Google 64mb USB
drive

Stan 2

2
Odpowiednie

=]
Q
Odpowiednie
=]
Odpowiednie

[=]
Odpowiednie

=) 1
Odpowednie

[=]

Gapowiednie

Maks. Kilkniecla Wyswietlenia Sr. CTR 2/  Koszt
cPC poz.

7601 473725 16

cos 321 230360 14

1,60% 3067,37 §
0.14% 282655

s
Oapowieane | pusia pole spowoduje ustavierie

200 | zapisz | | Anuly

Domysina stawka grupy reklam: 1,

Stawki domysinel.
0%

s
oos 1027 13080 12 7,85% 341,085
c0s 485 12936 15 359% 184035

s28 989 11332 13

00 18 9445 48

873% 268505

125% 73045

&

CPC (2,
0408
088§

oses
032§
033§
040§
027§

062§

Wprowadzaj zmiany, klikajac
bezposrednio edytowalne pole

Koszt konw. Konw.
(wielelkilkniecle) >) (wielelkilkniecie) >

204,495 15

000§ o

000 o

316,458 #

000 o

61345 3

89505 3

0008 0

(wiel
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Analiza frend6w wyszukiwania za pomoca Stafystyk
wyszukiwarki

Flanuje nowg kampanie reklamujaca hotel w Barcelonie. Kiedy nalezatoby
wydac budzet reklamowy? Instynktownie czuje, ze popyt na hotele wzrasta
wlecie. Uzywam Statystyk wyszukiwarki Google, aby to sprawdzic’.

Ku mojemu M!\/I usze szybko utworzyc liste stow kluczowych! \
zaskoczeniu okazuje Zeby utatwié mirozpoczecie pracy, narzedzie |

sie, ze najwiece) Statystyki wyszukiwarki wyswietla
wyszukiwan ma miejsce najwazniejsze wyszukiwaria powigzane i |
w styczniu”. wyszukiwania o rosngcej popularnosci. J

Statystyki Google dla wyszukiwarki (dane dostepne dla ponad 40 krajow): Y8 google.pl/insights/search

Interest over time News headlines: Show Hide
Learn what these numbers mean
100
80
\ N ™~

- \ e 50

/ o ~ ~

“J T e e T A T ~
s S e Sl S 40
/ ~/ 6 T P
e O A 20
0
2008 ; | 2005 ' : | au0s - R A ! | 2008

Search terms related to barcelona hotels

Top searches @ Rising searches @
1. hotels in barcelona ——— | () 1. barcelona boutique hotels +100%
2. barcelona hotel —————————(0 2. hotels central barcelona +90%
3. cheap hotels —10 3. beach hotels barcelona +70%
4. cheap barcelona hotels —10 4. flights to barcelona +60%
5. hotel in barcelona — 75 5. barcelona holidays +60%
6. barcelona spain hotels — 20 6. barcelona flights +60%
7. barcelona spain — 20 7. hilton barcelona +40%
8. hotels de barcelona —1 8. barcelona weather +40%
9. barcelona flights —15 9. barcelona airport hotels +40%



Padanie pozioméw wySwieileri w Narzedziu
propozydji stow kluczowych

Uzywam wielu sposobow generowania list stow kluczowych,
w tym Narzedzia propozycji stéw kluczowych
Google AdWords, ktore wyswietla liczbe wyszukiwan w
poprzednim miesiacu wedtug stow kluczowych'’.

Ostatnia kampania dia tego hotelu miata wepdiczynnik
CTR w wysokosci 2%. Srednia liczba wyszukiwar wynosi
14,600 dla hasta hotele w barcelonie”. Moge wiec uzyskac
290 Kliknie¢. Na podstawnie szacunkowego sredniego CFC ‘

obliczam budzet miesieczny: 592 €. “J

Narzedzie propozycii stéw kluczowych: Y8 https://adwords.google.pl/select/KeywordToolExternal

ie propozycji stow y

Narzedzie propozycii siow kluczowych moze podsunag nowe pomysty na ciekawe siowa kluczowe. Wprowad ponize; kilka opisowych stow lub
wyrazen. Wskazowki dotyczace korzystania z Narzedzia propozycii siow kluczowych

Waina uwaga: nie mozemy zagwarantowat, ze te siowa kluczowe podniosa skutecznosé kampanii. Zastrzegamy sobie takze prawo do
odrzucenia kazdego dodanego slowa kluczowego. Nalezy pamigtaé, ze wylaczna odpowiedzialnodé za wybdr skéw Kluczowych | ich uzywanie
zgodne z wszelkimi stosowanymi prawami ponosi reklamodawoca.

Wyniki sa dopasowane do pelski, Polska Edycia

W jaki sposéb maja byé utworzone e slow 2 | Wprowad po jednym stowie kluczowym lub frazie w wierszu: Zaznaczone stowa kluczowe:
@ Opisowe siowa lub wyrazenia harcalona hotal To advertise with these keywords on Google,
(np. Zielona herbata) export them in TEXT or CSV format. Click 'Sig
e up for AdWords' to create your AdWords:
Rylsusiiie account, then paste the keywords into your ne
» Eilirowanie wynikéw campaign.
v Nie dodano jeszoze Zadnych stw kluczowyot
Propozycie stow kiuczowych

+ Dodaj wiasne stowa kluczo\

Oblicz szacunki, uzywajac innej maks. stawki CPC: Wyblerz kolumny do wyswietlenia: 2

[euro EUR @ % Oblicz ponownie ) (2 [ Pokaz ukryj kolumny. | Sign up for AdWord:
Szacowany $r. Konkurencja Liczba lokalnych operacji Ogélna miesigczna liczba  1¥P Gopasowania: (5
Stowa Kluczowe CPC reklamodawcy (7 wyszukiwania: maja (2 wyszukiwari 2 ( zblizone B
Slowa ki i i terminami wedlug trafnosci 2
barcelona hotel €2,00 I 14 800 1220000 Dodaj
hotel barcelane €2,48 ) 58 135 000 Dodaj
hotel w barcelonie €3,89 || 380 210 Dodaj
‘;’;g‘“u‘:e‘” 0,05 [~ | Niewystarczajace dane 2 Dodaj
1odaj wszystkie d »
Pasek wskazuje konkurencje wéréd Wyswietl liczbe Wyswietl $rednig liczbe
reklamodawcow o dane stowo wyszukiwan w wyszukiwa

kluczowe poprzednim miesiacu
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Generowanie stéw kluczowych za pomocg Narzedzia
analizy stow kluczowych z wyszukiwarki

a8 Nowa kampania reklamujgca wloskie jedzenie nie uzyskuje wystarczajace) \
liczby wyswietlen. Jak poprawi¢ ten wynik? Oczywiscie, dodajgc wigce ‘
stow kluczowych, ale ja unikam dodawania stow Kluczowych, ktore nie beda !
wyszukiwane. Narzedzie analizy stow kluczowych z wyszukiwarki to ‘
przyjaciel superezukacza. Fodaje mu adres URL witryny. W zamian otrzymuje
liste propozycii nowych stow kluczowych utworzong na podstawie rzeczywistych

\_ wyszukiwan przeprowadzonych przez uzytkownkow Google. Fajnie’.

Narzedzie analizy stéw kluczowych z wyszukiwarki (wkrétce dostepne w jezyku polskim): ¥ google.pl/sktool

Udziat w reklamach to czestotliwos¢ z jaka Twoja reklama

Google Search-based Keyword Tool pojawia sig przy wynikach wyszukiwania dla okreslonego hasta
PRRTII . et kopwords (1) | Active keywords (najprawdopodobniej w dopasowaniu przyblizonym do stow
kluczowych ustawionych na koncie). Udziat w wyszukiwaniach to
Wabsite Word or phrase 1 keyword and page e = M o o A . .
czestotliwosc z jaka Twoja witryna pojawia sie na pierwszej stronie
organicznych (darmowych) wynikéw wyszukiwarki Google
Q st 100KINg FOr KeyWOrd I0BaS Nex e ww w s ssas sras s+ i st s s st s v+ sgpes 10| 3 sr o e
Categories for this search Keyword ideas o (engiish, All countries) 1t About this data (7)
All categories e (= 1-20 01282 (4] [»
Food (105) ]
Gifts & Occasions (19) ) Keyword Monthly searches Sugg. bid v page
New keywords ralated to nifeislife.com (282) Keywords rot already in your account
Brands O Halian food delivery london a 2 USD0.97  80% /87% Italian Food home delivery across UK
™ Allkeywords © Halian food hampers q s USDIS  69% /48% Christmas Hampers - ltaian Food home del
g Unbmnd:;i Keywords (260) [ christmas food hampers uk aQ 15 usD2.93 69% /0% Christmas Hampers - Italian Food home del
emini
o :ianm 1) [ italian food home delivery @ 12 usDo.83 45% /78% Italian Food home delivery across UK
O italian home delivery q 15 USDO53  44% /89% Italian Food home delivery across UK.
Help. O buy talian food online q s2 USDD.96  41% /63% Espresso Arabica Pod x 150 - ltalian Food t
Learmning the basics
[ fresh food delivered @ 52 usp277 40% /35% Italian Food home delivery across UK
Filtering and saving keywords
Incorporating into AdWords O ftalian oo flour 9 8 USDOB2  40% /0% Wheat flour 00 Pizzeria Caputo (25kg) - tal
Troubleshooting O pasta flour @ a0 USDO.35  38% /0% Wheat flour 00 Pizzeria Caputo (25kg) - ltal
O italian fc[d online. @ a0 USDO.72  37% /57% Espresso Arabica Pod x 150 - ltalian Food 1
[ italian in|redients @ 350 usDOo.64 34% /2% Italian Food home delivery across UK
[ italian gi|: boxes & 20 usDo.88 33% /0% Buy Lonzetta di fico Chocolate - CUBE |3IF
1 st |t e @ - [P PR
Stowa kluczowe Narzedzie wie, ktdre stowa Identyfikuje strony witryny, do ktérych
sg pogrupowane i kluczowe sg juz ja koncie, i pasuja dane stowa kluczowe -
sklasyfikowane pod generuje dodatkowe propozycje! zastosuj je jako strony docelowe na
wzgledem typu i marki poziomie stowa kluczowego.
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Zawezanie List stéw kluczowych dzigki Kaloortowi
wyszukiwanych haset

.Chee jeszcze wigce] ruchu w witrynie. Raport wyszukiwanych haset mowi
mi, ktore wyszukiwane hasta wywolujg moje stowa kluczowe w dopasowaniu
przyblizonym. Dostep do tego raportu w nowym interfejsie jest prosty.
Znajduje hasta, ktore wezednig) nie przychodzity mi do glowy. Za pomoca kilku
kliknie¢ dodaje je do kampanii jako stowa kluczowe, ustawiajge rozne stawki i
w celu zwiekszenia czestotliwosci wyswietlania. Wyszukiwane hasta o niskie]
skutecznosci ustawiam jako wykluczajace stowa kluczowe. To proste’” Y.

 — ) — 1

= Kampania: London new Niostandardowy zakres dat  ~

© Adywna
Brytania Edycie

Grupy reklam _ Ustawienia.
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Wybierz z raportu wyszukiwane hasta, ktére
maja zostac dodane jako stowa kluczowe
lub wykluczajace stowa kluczowe
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ldentyﬁkowanie stow kLuczowych 0 wysokim

po’tengaL@ 2a pomoca filfrow

Jeraz chee sprawdzic stowa kluczowe o niskiej skutecznosci —
te, ktore nie wygenerowaty zadnych klikniec po uzyskaniu 500

wyswietlen. W poprzednim interfejsie AdWords nalezatoby
wygenerowac raport. Natomiast w nowym interfejsie w celu

znalezienia tych hasef uzyje filtrow”

%i@znoén@ stowo »pesto to jedyne takie stowo kluczowe. \
Zadnych Kliknieé. Chyba zmienie tekst reklamy i sprobuje

Kampanie  Grupy reklam  Ustawienia

Jeszczeraz

Kliknij link ,Filtruj stowa kluczowe”, aby
wywotac¢ opcije filtrowania

| Usuh

= Filtr

[ Wyswietenia DNEIDNETY
+ Dodaj kolejny [ Zapisz filtr

Zastosuj || Zamknj

+ Dodaj slowakluczowe | | Eycia || Zmien sian

| zobacz wyseuswaneasi. + | Wecel dzon..~ |

Pokaz wykres

Niestandardowy zakres dat  ~

Dostosuj kolumny
Podziel wedlug typu dopasowaria wyszukiwanych haset
Filtruj stowa kluczowe

Fil | widoki ~

[ © Slowokiuczowe Kampania

a * pesto UK
O ®  pasatpes UK
O e fod London new
O ¢ bariia UK
0 ® ialiangifs UK
0 & plasmon UK
0 & parmesan London new

Grupa reklam  Stan (2

talian food online &
Odpowiednie

Italian food online G
Odpowiednie

talian food 3 Ponizej
delivery stawki za

mmmmmm

Py
sto16i0,20 £

talian food online L1

Odpowiednie

HAMPERS 9
Odpowiednie

ITALIAN BABY [

FooD OGdpowiednie

talian cheese £ Ponize)
stawki 7

000£

050E

016¢

026%

03s¢

016£

010%

0

4

4

Funkcje filtrowania wyswietla sie

na pomarahczowo

Maks.CPC _ Kilknigcia  Wyswietienia
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Dostarczanie konkretnych wynikow dofyczacych sieci
par’inerskig'

Lzas eprawdzit skutecznose w slect partnerskie), uzywajac
karty Sieci. Klikam opcje »pokaz szczegdty« znajdujgea sie
obok Automatycznych miejsc docelowych, aby zobaczyc,
w jakich migjscach docelowych wyéwietlane sz moje reklamy’”.

Moje reklamy w witrynie urbanpath.com majg wysoki wapé%czynmk\
CTR: 2.61%. Chee dodac to migjsce docelowe do mojej kampanil
Zaznaczam pole obok Tego migjsca, a nastepnie klkam przycisk

»Wybierz miejsce docelowe i stawke« i ustawizm stawke. Gotowe'.

Wszystkie kampanie online [E—
Niestandardo)

Kampanie  Grupyreklam  Ustawienia Reklamy Siowa kluczowe

Kliknigcia Wy$wietlenia CTR Sr. Koszt Sr. Konw.. Koszt konw. ‘Wspoicz. konw. Konw.
?) CPC poz. (1/kliknigcie) (1klikr
Slot wyszukiwania 534 53226 100% 024€ 12811£ 45 3 42708 0,56% 3 4
Wyszukiwarka Google 399 26520 1,50% 024£ 9692€ 4 3 3231£ 0.75% 3 3
Partnerzy wyszukiwania (7. 135 26 706 051% 023£ 3119€ 5 0 000£ 0,00% 0
Sie¢ partnerska 10 17923 0,06% 'ARES 107E 44 0 000£ 0,00% 0
[ ] WWybrane miejsca docelowe (2] pokaz 0 1632 0,00% 000£ 000 39 0 000£ 0,00% ]
szczegoty
M Automatyczne miejsca docelowe (2) ukry| 10 16291 0,06% 011£ 107£ 45 0 000£ 0,00% 0
szczeqoty
F|azem - Wszystkie sieci 544 71149 0,76% 0,24€ 129,18£ 45 3 4306£ 0,55% 3 4
B Siec partnerska: automatyczne miejsca doc.
Wy bierz Wyklucz Zobacz listg URL | Pobierz do plku
T Domena Kampania  Grupareklam Kilknigcia Wyswietlenla  CTR §r. Koszt Konw. Koszt konw. Wspbicz. konw. Konw.  Koszt|
2 CPC (1/kliknigcie) (1/klikn
(] urbanpath.com UK Italian food 0 263 381% 100£ 263£ o 000£ 0,00% o €
online
[ aboutcom UK Italian food o 286 0,00% 000£ 000£ o 0008 0,00% L] [}
online
] aqypecouk UK Italian food 2 21 166% 010£ 0,19€ 0 000£ 0,00% 0 «
online
(] videojug.com UK Italian food 0 107 0,00% 000£ 000£ 0 000 0,00% o «
online
Automatyczne miejsca docelowe to nowa Wybrane miejsca docelowe to nowa
nazwa miejsc docelowych reklam kierowanych nazwa miejsc docelowych wybieranych
na stowa kluczowe w sieci partnerskiej recznie jako miejsca wyswietlania reklam
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Diiataj szybcigj niz btyskawica
W taki oto sposob mozesz wykorzystywac pas narzedziowy superszukacza w
celu ulepszenia swoich k.ampanii AdWords.

Przejdz do witryny nowego interfejsu AdWords w celu zapoznania sie z
przewodnikami wideo oraz

Najczesciej zadawanymi pytaniami: www.google.com/intl/pl/adwords/
newinterface

Google Adwords
Mowefunkgle  Cosiezmienio?  Sprawd? swoia wiedze Centrum pomacy »

Nowy interfejs AdWords — witamy!

Szybsza nawigacja po koncie {0:36) opinii systemu
—— . | = Dzieki nowemu drzewu konta mozna

z
jednoczesnie przegladac kampanie i grupy 7
rekiam. obshugl

system i AdWords w celu przyspieszenia jego

« Mozliwosé szybkiego przechodzenia miedzy
grupami rexlam ulatwia paréwnywanie C )g[e PO
skutecznosai.

Skuteczna kontrola wynikéw konta (1:09]

« Na wykresach mozna umiescié do dwéch
zmiennych jednoczesnie.

Wiszystile kampanie oniine.

.

« Mozna iwag | edylowaé
najwazniejsze slowa kluczowe w obrebie
calego konta.

Nowe mozli i lizacii (1:21)

« Filtry utatwiaja wyszukiwanie miejsc
wymagajacych poprawy.

= Opcja dzielenia statystyk pozwala na
bardziej szczegslowa analize skutecznosol
staw Kluczowych.

« Prostszy dostep do raportw wyszukiwar
utatwia identyfikacje nowych stéw
Kduczowych.

+ Wykluczajace slowa kluczowe mozna
dodawag bezposrednio z poziomu raportow
w celu poprawy kierowania.




Skrdty klawiaturowe uzywane w nowym inferfejsie
AdWords

Ogolna nawigacija:

G, a nastepnie O: przejdz do strony Wszystkie kampanie online
G, a nastepnie C: przejdz do karty Kampanie

G, a nastepnie R: przejdz do karty Grupy reklam

G, a nastepnie K: przejdz do karty Stowa kluczowe

G, a nastepnie N: przejdz do karty Sieci

G, a nastepnie A: przejdz do karty Reklamy

G, a nastepnie S: przejdz do karty Ustawienia

Nawigacja i dziatania w tabeli

J/K: nastepny/poprzedni wiersz w podstawowej tabeli danych
X: wybierz biezacy wiersz (shift+X, aby wybrac¢ wiele wierszy)
E: edytuj

P: wstrzymaj
N: wiacz

D: usun

L: pobierz

Witryna nowego interfejsu AdWords:
Y8 www.google.com/intl/pl/adwords/newinterface









Chcesz wiecej?

www.google.com/intl/pl/adwords/newinterface
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